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Resumen

Estado de la cuestion sobre la publicacidn de catdlogos editoriales impresos y
digitales en centros privados y publicos relacionados con la edicién. Los catdlogos
editoriales se presentan como obras de referencia. Se establece una tipologia ge-
neral y especifica, atendiendo a su contenido, continente o presentacion, editor o
responsable de la edicidn y periodicidad. Se analiza su estructura interna y se va-
loran sus contenidos: autores, titulos, materias, colecciones y volimenes de cada
obra. Se estudia la funcién y tipologia de los indices, definidos como resultado del
proceso de descripcidn y caracterizacién de un documento.

Palabras clave: Catdlogo. Catdlogo editorial. Tipologia. Estructura. Anélisis
de contenidos.

Abstract

The situation regarding the publication of printed and digital publisher’s
catalogues in public and private publishing houses and related centres world is
explored. The publishing catalogues are conceptualized as reference works. A
general and specific typology is established as a guideline, considering their
contents, format and presentation, the editor or publisher of the edition and the
periodicity. An analysis and evaluation of the internal structure and contents is
done: authors, titles, subject matters, collections and volumes. Finally, the function
and typology of editorial indexes are studied and defined as a result of the process
of describing and characterizing documents.

Keywords: Catalogue. Publishing. Typology. Structure. Content andlisis.

1. Introduccion

La bibliografia sobre la edicién apenas se ha ocupado de la documentacién
editorial, con excepcién de los trabajos de los profesores Jean-Francois Botrel y
Raquel Sanchez Garcia. El estudio de los catdlogos como fuente de informacién
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o instrumento de recuperacion de la misma ha sido realizado por Isabel Villasefior,
Luisa Orera y Manuel Carrién, pero solo desde el punto de vista bibliotecondmi-
co. Villasefior (1999, p. 179) los define como “inventario de los fondos conteni-
dos en este tipo de institucion [biblioteca], relacion ordenada de las descripciones
de todos aquellos documentos que constituyen la totalidad de su haber, convir-
tiéndose asi en el instrumento intermedio entre el contenido de esta y el usuario que
desea acceder a é1”. El Diccionario de la Real Academia Espafiola (2001) presenta
el término como “relacién ordenada en la que se incluyen o describen de forma in-
dividual libros, documentos, personas, objetos, etc., que estin relacionados entre
si”’; esta acepcion, aplicada al catdlogo editorial, nos llevarfa a la siguiente defi-
nicién: “memoria de publicaciones ordenada segtin determinados criterios: auto-
res, titulos, materias y otras que considere el responsable del mismo”.

La editora Gill Davies (2005, p. 10) afirma que definir un catdlogo editorial
resulta bastante dificil porque su concepcidon puede ser tanto reducida como am-
plia. Esta observacion la realiza desde el aspecto cuantitativo de los fondos y par-
tiendo de la base de que los catdlogos se organizan en torno a un mercado en el que
se consideran el tema o materia (contenidos: poesia, ensefianza, cocina, etcétera)
y el lector (profesional, intelectual, estudiante, etcétera). Si establecemos una si-
militud entre los fondos de la biblioteca, procedentes de varias editoriales, con los
de la editorial, de origen particular o tnico, la definicién es valida para el catdlo-
go editorial, si bien matizada: “memoria o inventario de los fondos de una edito-
rial con descripcién de sus contenidos, cuya finalidad es su presentacién y difu-
sién”. Por descripcion entendemos el conjunto de informaciones afiadidas a las
simples relaciones: indices de autores y obras, presentacion de contenidos, colec-
ciones, precios, proyectos e ilustraciones. Raquel Sanchez Garcia (2001, p. 245)
sefiala ademads, siguiendo a R. Barria, otros elementos ttiles de algunos catilogos:
informaciones, conmemoraciones, frases célebres, calendarios, etcétera.

José Martinez de Sousa (1993, p. 241) presenta el catdlogo como “lista de las
obras que una editorial tiene a la venta, generalmente dispuesta por autores y por
materias, aunque también se puede afiadir una disposicion por titulos”. Este autor
hace referencia al modelo general de catdlogo comercial; sin embargo, actualmente
la funcién de los catdlogos supera esta pretension, puesto que se emplea como in-
ventario interno, instrumento de presentacion de los contenidos en eventos na-
cionales e internacionales, documento para el estudio de la edicién e instrumento
de trabajo en la recuperacién de fondos editoriales.

Los catédlogos editoriales son elaborados, en su mayoria, por una sola entidad,
y excepcionalmente por un grupo de empresas publicas o privadas. Una de las prac-
ticas habituales en Espafia desde finales del siglo XIX hasta el comienzo de 1a Gue-
rra Civil en 1936 fue la distribucién de los fondos de pequefias y medianas em-
presas por aquellas editoriales que contaban con mayores recursos econémicos; el
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resultado fueron catdlogos de gran interés por su contenido especializado, como el
de literatura editado por Espasa en el afio 1928, que recogid, ademads de las pu-
blicaciones propias, los libros de las editoriales Aguilar, Babel, Cosmépolis, Bi-
blioteca Blanca, Jiménez Fraud, La Lectura, Revista de Occidente, Hijos de San-
tiago Rodriguez, Rubifios, Mercurio, Biblos y Nueva Biblioteca Filoséfica.

Jean-Francois Botrel (2001, p. 158) indica que en la primera mitad del XIX eran
muy pocos los libreros que elaboraban catdlogos con periodicidad, y cita algunos
ejemplos: las Hojas de anuncios de Cabrerizo o Mompié en Valencia, el Catdlogo
mensual de la Libreria Nacional y Extranjera de Fernando Fé en Madrid, L’arxiu de
la librerfa Juan Bautista Battle en Barcelona, los catdlogos de la Libreria Razola en
1838, de Manuel Sauri en 1840, o de la Tipografia Bergnes de las Casas en 1842 y
el Boletin de la Libreria de Mariano Murillo desde 1873. La profesora Sanchez Gar-
cia (2001, p. 245) cita entre los catdlogos editoriales publicados en el primer tercio
del siglo XX los modelos de Saturnino Calleja y la Compaifiia Iberoamericana de
Publicaciones (CIAP). El primero, fechado en el afio 1911, presenta como carac-
teristicas los indices de autores y titulos, ademads de ilustraciones de portadas e in-
teriores utilizadas como reclamo e instrumento para la venta. El catdlogo de la CIAP
se publicé en 1930, cinco afios después de la fusion de CALPE con Espasa, e incluia
informacién de las empresas que componian dicho grupo editorial. Entre ambos mo-
delos cabria afiadir el de Renacimiento de 1915 y los de CALPE de 1921 (general
y coleccién “Universal”). Estas dos empresas pretendieron mucho mas que la co-
mercializacion de sus productos, ya que su estructura por colecciones conectaba di-
rectamente con distintos sectores sociales, y en especial con profesionales e in-
vestigadores. Otros detalles, como la referencia constante a los libros en prensa o
en proyecto, no solo mantenian la expectacion, sino que transmitian la idea de con-
tinuidad y sefialaban las propuestas o metas de futuro.

Después de la Guerra Civil (1936-1939) y hasta comienzos de los afios cin-
cuenta, los catdlogos fueron listas de libros con disefios simples. La presentacién
de las cubiertas se realiz6 mediante tipografias tradicionales y generalmente en
blanco y negro, evidentemente por el costo de la impresion en cuatro colores. Se
trata de obras de referencia sin indices, con una distribucién por materias en orden
alfabético a modo de tesauro. Como ejemplo, el catdlogo de la Libreria y Editorial
Beltran (Madrid, 1948), con la siguiente clasificacion: actualidades pedagdgicas,
biblioteca moderna de filosofia y ciencias sociales, historia, literatura, raros y cu-
riosos, tauromaquia y varios.

En los afios cincuenta se produjo una recuperacién en la industria editorial y en
consecuencia un redisefio de catdlogos, con mayor nimero de paginas de infor-
macion sobre los productos culturales. Se incorporo el color a las cubiertas y los con-
tenidos se consideraron informacién. En determinados casos sorprende la inclusién
de textos obvios, como ocurre en el catdlogo de Ediciones Iberoamericanas de 1950,
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donde se indica en portada: “Clasificado por orden alfabético”. En los sesenta, los
sobrios catdlogos de posguerra recuperaron el valor de obra de referencia y, ade-
mds de trabajar especialmente los contenidos, volvieron a ilustrarse; con ello se pre-
tendia incluirlos en el fondo como un libro mas y, por otra parte, poner en manos
del librero la mdxima informacién, ya que este era la principal via de comunica-
cién con el lector.

Es imprescindible citar como modelo de los sesenta el catdlogo general que la
editorial mexicana Fondo de Cultura Econémica elaboré con motivo del treinta ani-
versario de su fundacién (1934-1964), y del que se tiraron 15 000 ejemplares. En
la nota preliminar ofrecié un resumen histérico de la empresa, con referencia de sus
objetivos y resultados. El nimero de paginas fue de 628 y la estructura general se
resolvié por materias (18 temas diversos), completadas con un indice general de au-
tores. Cada materia se constituy6é a modo de seccidn, por orden alfabético de autores
y con un comentario general extenso de sus obras, indicando traductor, edicion, afio
de edicién y paginas. Por lo que respecta al disefio, el formato es medio folio, con
portada ilustrada e ilustraciones también en el interior, distribuidas en pliegos o cua-
dernillos (retratos de autores y bodegones de libros). De gran interés, por su ex-
cepcionalidad, es la inclusion en el colofén del equipo de redactores, coordinado por
el gerente del departamento de Promocién y Publicidad, Manuel Anddjar (portada:
J. M. Jiménez Botey; indices y correcciéon: Tomds Mojarro, Jasmin Reuter, Mart{
Soler y J. C. Vazquez; fotégrafos: Ricardo Salazar y Lauro José Zavala).

En los afios setenta, la transiciéon democratica y el cambio sociocultural tu-
vieron reflejo en la edicion con la ampliacién de fondos y el redisefio de catdlogos.
A partir de entonces se hacen mds “ligeros” (menos paginas y estructura mas sim-
ple), debido por una parte a que los medios de comunicacién incluyen informacién
sobre libros en sus secciones de cultura, por lo que ya no es tan necesaria la for-
macioén del librero, y por otra, muy ligada a la anterior, porque se crean en las edi-
toriales los departamentos de comunicacion, que facilitan dosieres a la prensa con
informacién sobre el fondo, la forma y las pretensiones de la editorial. En los ochen-
ta se rompi6 la norma del formato tradicional (cuarto y octavo) para crear mode-
los novedosos. Las ilustraciones (bodegones y retratos) se hacen imprescindibles
como reclamo, mientras que las estructuras se resumen en dos grandes bloques: ma-
terias y autores.

Estos modelos se mantuvieron en las dos ultimas décadas del siglo XX, y en el
afio 2000 la mayoria de las editoriales, con excepcion de las dedicadas a narrativa,
modificaron los formatos hacia tamafio folio, tanto para los catdlogos generales como
para los especializados (materias, colecciones, etcétera). Por lo que respecta a los
libros de bolsillo, las editoriales europeas marcaron la norma, con formatos copia-
dos de clésicos (13 x 18 cm), como el catdlogo de la coleccion “Folio”, editada por
Gallimard, estructurado por temas con indices de autores y titulos.
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Internet ha cambiado la concepcién de los catdlogos, no solo de los digitales
sino de los impresos, ya que cumplen funciones distintas en cada caso. Si el cata-
logo en linea permite la biisqueda directa e inmediata de las obras de un autor o de
un libro concreto, el impreso cubre un vacio importante: la visién global de la pro-
duccién de una determinada editorial o de sus colecciones mediante el indice de
materias que abre, generalmente, sus paginas. Por otra parte, se establece una com-
petencia entre ambos modelos, lo que deriva en influencia positiva sobre los ca-
tdlogos impresos, que se presentan en papel de calidad, preciosamente ilustrados
y con informacién afiadida. Todo ello justifica su coexistencia y convierte algunas
de estas publicaciones en pieza codiciada por editores, libreros, bibliotecarios, bi-
bliémanos y biblidfilos.

2. El catalogo editorial como obra de referencia

Los catdlogos son referentes identificadores de las editoriales y signo de su
identidad profesional. Las obras de referencia se definen como fuentes de infor-
macion de cardcter documental. El catdlogo, en su funcion de obra de referencia,
retine una serie de caracteristicas generales susceptibles de ser analizadas para su
estudio. Asi, el uso de los catdlogos editoriales por los profesionales de la edicién
y por los investigadores permite establecer las siguientes consideraciones: a) los
catalogos son bases de datos de los fondos editoriales que contienen el inventario
interno de la produccion editorial en un periodo de tiempo determinado; b) asi-
mismo son documentos de referencia del patrimonio en lo que se refiere a ediciones
de fondo histérico y/o especial; ¢) son documentos imprescindibles en el estudio
y andlisis de la edicién desde todos los puntos de vista: histérico, cultural, socio-
econdmico, etcétera; d) permiten la difusion de la produccién editorial en eventos
relacionados con la cultura editorial: ferias, congresos, encuentros, intercambios,
etcétera, tanto de cardcter nacional como internacional; e) constituyen una fuente
auxiliar en la bisqueda, andlisis, oferta y difusion de la informacion; f) son ins-
trumentos de trabajo en la recuperacion del fondo editorial; g) son documentos se-
cundarios en relacién con la fuente primaria a la que remiten: libro, e-book, video,
CD-ROM, producto multimedia, etcétera; i) su consulta es abierta, inmediata y
directa; i) la informacién es ampliable puesto que remite a nueva informacién
contenida en otros documentos; j) generalmente pretenden la comercializacion y/o
difusién de sus contenidos en el drea de negocio relacionado con la venta del
“producto”.

2.1. Proceso documental

En la elaboracién del catdlogo como fuente de informacién y obra de referencia
se realiza el proceso documental: recopilacién, ordenacién, tratamiento y difusién
de la informacién. Cada una de estas fases presenta diversas peculiaridades.
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a) Recopilacion de la informacion. Obtencion de datos sobre los contenidos
editoriales de las distintas dreas de edicion (juvenil, narrativa, obras de re-
ferencia, ensayo, libros ilustrados, etcétera). Para ello se consultan los do-
cumentos relacionados con los proyectos.

b) Ordenacion de la informacion. Valoracion de los criterios de presentacion
de la misma en funcién del usuario. Se establece la tipologia de los indices,
la estructura del sumario y el desarrollo de los contenidos: autor, titulo, co-
mentario del contenido, precio, céddigos de control, etcétera.

¢) Tratamiento de contenidos. Presentacion de los contenidos de las colec-
ciones y/o titulos. En su caso, también datos generales o especificos sobre
autores, ilustradores, traductores, etcétera. Cada modelo de catdlogo res-
ponde a un criterio, seglin los objetivos: hay catdlogos generales, especia-
lizados, especiales...

d) Difusion. Distribucion de los catdlogos en los sectores vinculados a la edi-
cién y comercializacion de los contenidos. Con la difusién finaliza el pro-
ceso, y la pretension final es que el “producto” alcance su destino, bien me-
diante la venta si la edicion es venal (librerias, grandes superficies, kioscos
de prensa, empresas, etcétera), o bien mediante la donacién o el intercambio
(bibliotecas publicas, centros de documentacion, instituciones culturales,
etcétera).

3. Tipologia de los catalogos editoriales

La tipologia de los catdlogos, en relacion con las bibliotecas, ha sido estable-
cida por Manuel Carrién (1993, p. 174) siguiendo los criterios de extension (co-
lectivos, generales y especiales), uso (internos y publicos), sistema de ordenacién
(alfabéticos, numéricos y mixtos), forma (fichas, lista, en linea, discos 6pticos) y
funcién (autores y materias). Entendiendo que los catdlogos editoriales pretenden
la maxima difusién de los contenidos, estardn destinados a uso publico, su pre-
sentacion serd impresa o automatizada, y su extension, libre.

José Martinez de Sousa (2002, p. 298) establece tres modelos de catdlogos edi-
toriales contemplando exclusivamente los contenidos: generales (de toda la pro-
duccién editorial), especializados (de una o mds materias o colecciones) y co-
mentados (con anotaciones criticas de la obra). Partiendo de esta referencia, la
tipologia de los catdlogos editoriales deberd responder a cuatro criterios generales
frente al inico propuesto por Sousa, clasificacién que resulta del andlisis de las
fuentes originales tras un trabajo de investigacién en el que se han tomado como
muestra un centenar de catdlogos publicados por una veintena de empresas del sec-
tor editorial. Se han revisado catdlogos de importantes empresas y grupos edito-
riales: Planeta, Espasa-Calpe, Anaya, Santillana, Edelvives, Alfaguara, Lunwerg,
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Grupo 62, Gustavo Gili, Seix Barrral, McGraw Hill, Destino, entre muchas otras.
Asimismo se han analizado los catdlogos generales y especializados de sellos in-
dependientes: Tutor, Siruela, El Acantilado, EI Cobre, etcétera.

3.1. Tipologia segiin contenido

Se contemplan en este apartado los modelos de catdlogos por su contenido: re-
ferencias a las obras. Aspecto importante en este grupo son las ilustraciones.

1. Generales. Contienen el conjunto del fondo editorial y se editan con de-
terminada periodicidad, generalmente anual. Incluyen datos e indices de autores,
titulos, colecciones, materias y precios. Dentro de este grupo se consideran las “lis-
tas de precios” y los “boletines de pedidos”, generalmente muy elaborados.

2. Especializados. Contienen las obras de una determinada materia de la edi-
torial: musica, literatura, medicina, deporte, etcétera. Se editan con periodicidad in-
definida y su estructura responde al interés en la promocién de determinadas obras.

3. Especiales. Elaborados para presentacion de obras o colecciones concretas.
En ocasiones se preparan con motivo de la celebracién de eventos (ferias, con-
gresos...): one-shot, reediciones, campafias comerciales, disefios para instituciones
o empresas, etcétera.

4. Especificos. Se incluyen en este grupo aquellos catdlogos de obras simila-
res y con caracteristicas comunes pero no referidas al contenido, sino al continente
o forma, siempre que no constituyan una coleccién. Especifico es aquello que dis-
tingue una especie de otra, entendiendo por especie el “conjunto de cosas seme-
jantes entre si por tener uno o varios caracteres comunes” (DRAE). Es el caso de
los libros de bolsillo, de los facsimiles o de las obras de gran formato con conte-
nido, medidas o disefio diferente.

5. De coleccion. Contienen los titulos y autores de una determinada coleccién
(general o especializada) del fondo editorial. Se editan sin periodicidad definida.
Estos catdlogos, por su especificidad, presentan como rasgo significativo la posi-
bilidad de buisqueda por todos los tipos de indices (autores, titulos, nimeros y ma-
terias) e incluso incorporan otros cuando se trata de colecciones destinadas a lec-
tores especiales: indice de temas y de valores.

6. De novedades. Sirven para la presentacion de nuevos libros. Son comple-
mentarios a los cuatro modelos anteriores. Su funcién es cubrir los espacios tem-
porales entre catalogos generales y/o de coleccidn.

7. Complementarios. Listas de precios, dipticos, folletos puntuales, etcétera.
La periodicidad en la edicién viene determinada por la produccién editorial (men-
sual, trimestral...). Generalmente no contienen indices, ya que se trata de relacio-
nes de nuevos libros.
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3.2. Tipologia segiin continente o presentacion

1. Impresos. Documentos elaborados siguiendo las técnicas tradicionales. Este
modelo comprende las categorfas relativas a su contenido: generales, especiali-
zados, especiales, etcétera.

1.1. Riistica. Encuadernados en rustica sin disefio ni tipografia especial.

1.2. Especiales. Presentan caracteristicas especiales en cuanto a su formato, en-
cuadernacién o disefio.

1.3. llustrados. Aquellos en rustica o especiales que incluyen ilustraciones des-
criptivas de los temas comentados, generalmente reproducciones de las cu-
biertas y/o retratos de los autores.

2. Automatizados. Documentos digitales elaborados para su consulta y difu-
si6én en linea. Este modelo comprende las categorias relativas a contenido y dise-
flo: generales, especiales, de novedades, ilustrados, etcétera.

3.3. Tipologia segin editor o responsable de la edicion

1. Empresas o instituciones puiblicas. Recogen las publicaciones editadas por
instituciones dependientes de la Administracién Pudblica: ministerios, museos, con-
sejerias, ayuntamientos, diputaciones, etcétera.

2. Empresas o instituciones privadas. Publicados por editoriales privadas o por
aquellas instituciones de cardcter privado que pretenden la difusién del libro en el
sentido mds amplio; en este modelo se encuentran los gremios de editores, que re-
ciben ayuda de la Administracién para cumplir sus objetivos.

3. Colectivos. Editados por instituciones piblicas o privadas. Su presentacion
puede ser impresa o automatizada, y genéricamente se denominan de novedades
editoriales. Tienen periodicidad determinada (mensual, trimestral, semestral o
anual) y la tipologia responde a los siguientes modelos:

3.1. Catdlogos de grupos editoriales.
3.2. Catalogos de asociaciones o gremios.
3.3. Catdlogos de empresas que distribuyen fondos propios y los de otras de-
dicadas a la misma actividad.
3.4. Tipologia segin periodicidad

1. Mensuales. Poco habituales por el corto periodo de tiempo en su realizacion.
Se trata generalmente de las listas de precios.

2. Trimestrales. Se consideran documentos de actualizacién de contenidos y
precios. En este bloque se incluyen tanto las listas de precios como los boletines
de novedades, publicaciones dedicadas a actualizar los catdlogos de periodicidad
semestral o anual.
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3. Semestrales. Publicaciones de cardcter general. Son semestrales los catdlogos
generales editados por las grandes y medianas empresas. Las pequefias empresas
realizan estas publicaciones con periodicidad anual para ahorrar en inversiones.

4. Anuales. Tienen periodicidad anual los catdlogos de contenidos generales
o bien los editados con cardcter especial para presentar selecciones de obra en pe-
riodos mas comerciales: Navidad, feria del libro, etcétera.

5. Periodicidad indefinida. Se incluyen aqui los catdlogos de todo tipo, y en
especial los electrénicos, automatizados, actualizados al dia en sus contenidos.

La combinacién de los distintos modelos posibilita varias categorias en fun-
cion del interés del editor, el responsable de la edicidn, el departamento de co-
municacion, el comercial, el de marketing, etcétera. Asi, resultan las siguientes:

1. Catdlogos impresos o automatizados

2. Elaborados por empresas publicas y/o privadas

3. De contenido general o especifico

4. Con o sin indices de autor, titulo, materia, coleccién y otros
5

. Tlustrados (con fotografias, dibujos, infografia, etcétera) o no

4. Contenidos generales y especificos

Una vez establecida la tipologia general de los catdlogos, todos y cada uno de
los modelos deberan ofrecer determinada informacién que configure los conteni-
dos generales y especificos. Segtin José Martinez de Sousa (2002, p. 298), los as-
pectos sobre los que debe informarse en un catdlogo son los siguientes:

1. Autor

. Titulo

. Coleccioén

. Tomos y volimenes de cada obra
. Ndmero de paginas de cada libro
. Formatos

. Ndmero de edicién

. Afio de publicacién

N-RN-CHES T N N S SO

Clase de encuadernacion

10. ISBN (International Standard Book Number)

Considerando estos diez campos como fundamentales, deberdn contemplarse
otros de gran interés relacionados con aspectos intelectuales, econémicos y ad-

ministrativos. Algunos son claves para la difusion, otros para el control de la edi-
cioén y, en general, todos son de interés para el receptor:
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1. Materia general de la obra (tesauro del catdlogo)

2. Resumen del contenido

3. Precio de venta al piblico (PVP)

4. Coédigo de barras

Si la materia general es comun, su tratamiento serd abierto (ensayo, historia,
técnica, etcétera), y por consiguiente se hard necesario elaborar un tesauro como
pauta para clasificar las obras. Asi, en el catdlogo de libros de bolsillo de Alianza
se establecen las siguientes materias:

1. Bibliotecas de autores

2. Bibliotecas tematicas: juvenil, consulta, fantasia, clasicos de Grecia y Roma

3. Areas de conocimiento: ciencia, técnica, ciencias sociales, humanidades,

literatura, practicos

4. Gran bolsillo

5. Biblioteca especial

6. Obras de José Ortega y Gasset

El resumen del contenido es referencia directa para el lector. En los catdlogos
de materias, asi como en los especializados o especiales, se publican habitualmente
restimenes del argumento, informes basados en los indices e incluso apuntes bio-
graficos de los autores.

La funcién del campo precio de venta al piiblico (PVP) es obvia, sobre todo en
Espaia, donde la ley establece el denominado “precio Unico”. Aun asi, es importante
sefialar que los catdlogos editoriales tienen una funcién publica antes que privada,
universal antes que particular, y que su objetivo final es la maxima difusién de los
fondos. Por ello el campo precio sera de gran utilidad para las instituciones donde
la elaboracién de presupuestos para adquisicion de obras es obligada; es el caso de
las bibliotecas publicas y de los archivos, asi como de las bibliotecas y los centros
de documentacién dependientes de academias, ministerios, escuelas, institutos, uni-
versidades, empresas, etcétera. Las editoriales elaboran las denominadas listas de
precios, que definimos como documentos informativos sobre el precio de la obra;
se confeccionan al menos una vez al afio y constan de sumario e indices de autores
y titulos, incluyendo por obra los siguientes campos:

1. Cédigo ISBN
Cédigo de barras (EAN)

Coleccion

Titulo, autor y nimero de paginas
Precio sin IVA

Precio con IVA

A
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El cédigo de barras, denominado genéricamente UPC (Cédigo Universal de
Productos), es una representacion binaria de los dos bloques de digitos de control
asignados. En Europa se denomina EAN (Numeracién Europea de Articulos), y su
desarrollo es el siguiente: los primeros siete corresponden al fabricante y son asig-
nados por el organismo oficial correspondiente, los cinco siguientes son adjudicados
por el fabricante, y el dltimo es de control y se obtiene mediante calculo especial
(suma de las cifras que se sitian en los lugares pares y multiplicacién por tres; al
resultado se le afade la suma de las cifras situadas en lugares impares; el digito de
control serd lo que falte al resultado para ser mdltiplo de 10).

5. Los indices: funcion y tipologia

El indice se define como el resultado del proceso de descripcién y caracteri-
zacién de un documento con la ayuda de las representaciones de los conceptos con-
tenidos en el mismo. Por consiguiente, el indice se obtiene tras el andlisis de los
contenidos, y el resultado son términos, conceptos o materias cuya funcién es fa-
cilitar la recuperacién de la informacién. La UNESCO define los indices como lis-
tas ordenadas de referencias que ofrecen informacién suficiente de cada registro
para que pueda ser identificado, mientras que Guinchat y Menou (1992, p. 69) los
presentan como: “listas de términos que describen los documentos, seguidos cada
uno de la referencia del documento al que caracterizan, de manera que pueda ser
localizado facilmente”.

Tipologia

La tipologia general de los indices presenta cuatro grupos diferenciados: bio-
graficos, geogréficos, de materias o temas y alfabético general. De la aplicacién de
esta tipologia a los catdlogos editoriales resultan los siguientes modelos:

1. Indice de autores. Contiene informacion sobre autores y sus obras. Pue-
de afiadir notas biograficas sobre los mismos y su relacién con la entidad que los
elabora.

2. Indice de titulos. Contiene informacién sobre obras y sus autores. Este mo-
delo puede incluir un resumen del contenido.

3. Indice de materias. Contiene las materias generales o especificas que de-
termine el editor. Se estructura a modo de tesauro alfabético: A-Z.

4. Indice numérico. Se aplica a las colecciones numeradas. Aporta informacién
sobre autor, titulo, materia y otros contenidos.

5. Indice cronolégico. Establece varios periodos histéricos e incluye los titu-
los en orden alfabético. El modelo de la editorial francesa Gallimard es el siguiente:
Edad Antigua, Edad Media, siglo X VI, siglo XIX, siglo XX.
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En determinados catdlogos se incluyen excepcionalmente otros tipos de indi-
ces, como las obras fuera de coleccién que no responden a materias concretas ni
a las seleccionadas para el tesauro predefinido, o bien los indices de editoriales
cuando se trata de catdlogos editados por gremios de editores como Abre los libros,
publicado por el Gremio de Editores de Castilla y Leén (GECYL). Ciertas edito-
riales, por su especialidad, elaboran catdlogos con indices especificos, ademas de
los de autores y obras. Tal es el modelo de Ediciones Minotauro, que incluye los
siguientes epigrafes: Mundo Tolkien (obras de este autor), Bibliotecas de autor (bio-
grafias y obras de autores), Kronos, Pegasus y Utopias (estos dedicados a la fan-
tasia y la ciencia ficcidn).

6. Conclusiones

La evolucién de los catdlogos impresos no ha modificado, con cardcter general,
su estructura interna. Se mantiene el esquema siguiente: a) presentacion, b) con-
tenidos, ¢) indices.

Se publican muy pocos catdlogos generales impresos con indices completos:
tabla de materias, autor, titulo y coleccion.

El desarrollo se ha producido en el disefio mas que en el contenido, ello en de-
trimento de las aplicaciones documentales. Asi, se publican modelos atractivos por
su estética pero sin indices o tablas de materias.

Las ediciones electrénicas, gracias a la posibilidad de elaborar bases de datos
automatizadas, permiten busquedas abiertas por cualquiera de los campos tradi-
cionales (autor, titulo, coleccién) mas la materia o contenido de la publicacién y
el codigo de identificacion de la misma: a) autor, b) titulo, ¢) coleccidn, d) mate-
ria general, ) materia especifica, f) ISBN (International Standard Book Number).
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